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O Publicador se esforçou para ser o mais preciso e completo possível na criação deste relatório, não obstante o fato de ele não garantir ou representar a qualquer momento que o conteúdo é preciso devido à natureza em rápida mudança da Internet.

Embora tenham sido feitas todas as tentativas para verificar as informações fornecidas nesta publicação, o Publicador não assume nenhuma responsabilidade por erros, omissões ou interpretações contrárias do assunto aqui descrito. Quaisquer negligências percebidas de pessoas, povos ou organizações específicas não são intencionais.

Nos livros de conselhos práticos, como qualquer outra coisa na vida, não há garantias de renda. Os leitores são aconselhados a responder a seu próprio julgamento sobre suas circunstâncias individuais para agir em conformidade.

Este livro não se destina ao uso como fonte de aconselhamento jurídico, comercial, contábil ou financeiro. Todos os leitores são aconselhados a procurar serviços de profissionais competentes nas áreas jurídica, comercial, contábil e financeira.

Você deve imprimir este livro para facilitar a leitura.
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Introdução

O marketing de rede não é a mesma velha rotina da geração dos Baby Boomers. Várias coisas mudaram. Coisas como chamadas de porta em porta, chamadas frias, etc., são apenas passé. Hoje, o marketing de rede ficou on-line de maneira muito ampla.

Aqui, neste eBook, veremos como as pessoas levaram o marketing de rede adiante e o que você pode fazer para realizar todo o seu potencial.


Sumário

O marketing de rede não é mais o que era antes. Os tempos mudaram e esse conceito também. Neste capítulo, começamos a entender como o marketing de rede é colocado nos dias de hoje.
Uma introdução

O que quer que tenha mudado com o mundo do marketing de rede, uma coisa permanece bastante constante. Este reino é tão competitivo como sempre foi. E essa é a razão pela qual você precisa empregar estratégias aprimoradas se tiver que correr à frente na corrida. As pessoas se tornaram sábias em relação a todos os novos truques e é hora de introduzir algo novo em nossos métodos.

O marketing de rede ainda funciona com a mentalidade da selva. Os leões comem as lebres. Essa é uma coisa que não mudou.

O marketing de rede percorreu um longo caminho desde os anos cinquenta, quando foi introduzido pela primeira vez como modelo de negócios. No entanto, existem algumas coisas que ainda não mudaram muito.

· Ainda é muito importante valorizar as pessoas da sua equipe.

· Observa-se ainda que as pessoas no topo (uplines) ajudam as pessoas no fundo (downlines). As laterais também se ajudam.

· A administração ainda é essencial.

· É extremamente crucial ter sua própria reputação e reputação se você quiser fazer algum tipo de progresso neste mundo.

Obviamente, esses pontos são de importância atemporal. A essência básica do marketing de rede ainda segue até o século XXI, mas os métodos em que eles são planejados passaram por uma mudança radical. Os métodos de encontrar oportunidades, os métodos de prospecção de pessoas e os métodos de manter um passo à frente da concorrência mudaram decididamente.

Aqui você aprenderá como essas novas tendências podem ser empregadas para aproveitar ao máximo seus esforços de marketing de rede. Você pode aprender quais métodos funcionam e o que não funciona.

Ao mesmo tempo, precisa ser explicado, bem aqui no início, que apenas ler este eBook não fará de você o próximo guru do marketing de rede. Você deve empregar os métodos descritos aqui e tirar proveito de nossas sugestões se precisar fazer com que a empresa funcione para você.


Sumário

Então, quão diferente o marketing de rede se tornou realmente?
Marketing de rede no século XXI

Você precisa conhecer algumas diferenças importantes primeiro.

Vendas versus marketing
As perspectivas se tornaram mais cautelosas do que nunca. Existem tantas oportunidades por aí que é difícil para eles decidirem o que devem aproveitar, se é que o fazem. Mesmo que alguém esteja pensando em um negócio de marketing de rede, nem sempre é possível influenciá-lo ao seu lado, porque há muitas opções abertas para eles.

No entanto, o marketing de rede ainda permanece lucrativo e esse é um grande atrativo para você atrair pessoas para seus negócios. Os resultados esperados podem ser tão grandes em termos monetários que podem envergonhar a maioria das empresas.

A ênfase de 'marketing' em 'marketing de rede' ainda é bastante profunda. Apesar de tudo o que você já deve ter ouvido falar sobre redes ser a coisa mais importante aqui, você deve saber que, afinal de contas, é 'marketing'. Isso é uma coisa importante para você considerar. De fato, quando você estiver obtendo seus clientes em potencial, garanta pessoas que sabem como comercializar. A rede é boa o suficiente, mas de que serve se você conseguir colocar sua avó octogenária em sua rede, que não pode comercializar nada para você?

Os dias de uma rede de contatos com pessoas que não podem comercializar - leia familiares e amigos - devem ter terminado agora. As empresas de marketing de rede de hoje sabem que é extremamente importante ter pessoas na equipe que possam gerar as vendas mais importantes.

Embora essa premissa seja um pouco diferente, o marketing de rede é certamente um conceito de vendas. Você tem que vender coisas por dinheiro, não apenas compartilhá-las.

No século 21, a diferença entre compartilhar e vender tornou-se muito mais profunda, principalmente pela Internet. Quando você recomenda algo sem ganhos financeiros, como se você disser a alguém que há um filme realmente bom na cidade que ele deve assistir, você não estará vendendo. Vender é o que é importante no marketing de rede - você faz isso com ganhos monetários envolvidos.


Sumário

O Google pode muito bem se tornar uma entrada para Oxford. Não é uma questão de 'vontade', é uma questão de 'quando'.
A Revolução do Google

Como em todo o resto, o Google Revolution também varreu o mundo do marketing de rede. Uma indicação muito pequena pode ser obtida simplesmente acessando o Google e digitando 'marketing de rede'. Com 123.000.000 de resultados, não há dúvida de quão popular é esse termo de pesquisa, e o Google nunca ficará para trás para se apegar a algo que é tão procurado.

Mas, por que o Google é importante para você? É tão simples, porque agora o Google superou todos os outros mecanismos de pesquisa em popularidade. Tornou-se quase um padrão da Internet pesquisar algo no Google. Se você não sabe de algo ou quer descobrir algo, ninguém mais diz: "Vou pesquisar na Internet". Em vez disso, eles dizem: "Vou pesquisar no Google".

Portanto, se você classifica no Google, se obtém os altamente cobiçados rankings de primeira página, você o conseguiu. Agora, o Google SEO é um conceito totalmente novo. Mas lembre-se destas poucas coisas:

1. O Google classifica sites com base em seu conteúdo. Portanto, o conteúdo permanece rei. No entanto, esse conteúdo é inútil, a menos que tenha o tipo certo de conteúdo envolvido.

2. Junto com isso, o Google simplesmente adora se você atualizar seu conteúdo regularmente. É por isso que os blogs são os melhores.

3. Links de entrada são apenas outra coisa quando você lida com o Google. Receba tantos links ao vivo na Internet - por meio de artigos, blogs, postagens em fórum, comentários em sites de redes sociais, etc. Quanto maior o número de pessoas visitando seu site, melhor será a classificação do site.

Hoje, trabalhar com o Google se tornou um círculo. Primeiro, você se promove no Google, recebe o fluxo inicial de visitantes e, quando o Google vê que as pessoas estão visitando seu site, elas classificam seu site melhor, o que ajudará a atrair mais visitantes. Na verdade, é simples obter a classificação inicial no Google se você seguir todos os métodos compatíveis com o Google. Entre no circuito o mais rápido possível.

Ao mesmo tempo, não esqueça o valor do Google em pesquisas. Você pode usar essa ferramenta significativamente para descobrir o que seus concorrentes realmente estão fazendo e aprimorar suas estratégias da mesma forma.


Sumário

Quaisquer que sejam as esperanças que você possa ter, o que você deve ter pensado sobre a coisa toda, por mais confiante que possa estar em relação a si mesmo, tudo isso pode ser esmagado com apenas um movimento inicial errado.
Encontrando a oportunidade certa

Faça a si mesmo essa pergunta várias vezes antes de entrar no empreendimento de marketing de rede que eventualmente escolherá: 
"Por que estou entrando no marketing de rede?"
A menos que e até que a voz baixa e silenciosa dentro de você diga que você está ganhando dinheiro, você não terá um bom começo.

Pense nisso. Seu empreendimento de marketing de rede é especial porque você está nisso pela única e pura razão de ganhar dinheiro. Faça disso a sua maior intenção. No século XXI, com o alto nível de competitividade ao redor, esse ponto se tornou mais comovente do que nunca.

Aqui está a mentalidade que você precisa inculcar para ter certeza de que está pousando com a oportunidade certa para si mesmo.

Você é um empresário
Qualquer que seja o nome que sua empresa possa usar para você - distribuidor, patrocinador, líder de MLM - o que você realmente precisa saber é que você é um empresário, um empresário. Por enquanto, pode ser uma pequena empresa, mas tem o potencial de avançar o máximo que você pode sonhar.

Então, qual é a posição da empresa de marketing de rede com a qual você está colaborando? Não, não é seu chefe, como você pode pensar. É o seu parceiro de negócios.

É isso que você precisa ter em mente. Você está em parceria com esta empresa para obter lucros. A empresa precisa de você mais do que você precisa. Pelo menos nos estágios iniciais.

Obter a empresa certa
Para garantir que você tenha a empresa de marketing de rede certa em parceria, estas são as coisas importantes que você precisa conferir: -

· Qual é a reputação deles? Eles têm um ótimo histórico?

· Eles são permanentes? É uma ideia muito boa verificar a história deles. Se eles são uma empresa de longa data, você quase poderia apostar nela.

· Eles são dinâmicos? Você precisa de uma empresa que não se importe em planejar e implementar novas idéias. Lembre-se de que no século XXI as coisas estão se movendo rapidamente - na verdade, rápido demais - e as empresas que permanecem presas na lama não farão muito.

· Confira a visão deles. O que eles planejam alcançar no próximo ano? Nos próximos cinco anos? Você consegue se ver crescendo com a empresa?

· Qual é o produto deles? Muito do seu julgamento deve depender do produto que eles estão vendendo. De fato, se o produto é bom e demanda, você tem um escopo melhor de evoluir com a empresa.

Sumário

Na maioria das vezes, você é seu próprio inimigo. Você fica no caminho de enriquecer. Você precisa se vencer até certo ponto para obter essas riquezas.
Encontrando a equipe certa

Quando você entra, a equipe que o preocupa é a sua linha ascendente. Essas são as pessoas que já estão presentes. É vital que sua linha ascendente o apoie. Eles precisam orientá-lo e permanecer como suporte moral para você. Uma boa linha ascendente é decididamente importante para ajudá-lo a desenvolver suas próprias atividades.

Uma das coisas que você precisa verificar em seu upline é se elas dão suporte a novas idéias. Na verdade, isso pode ser verificado por você nos estágios iniciais quando eles estão em prospecção. Primeiro, entenda o que eles dizem e depois conte a eles uma sugestão ou ideia que você tem. Aqui, você entenderá como eles são dinâmicos. Depois de ter a resposta, você saberá se essas pessoas serão boas na sua equipe ou não.

Além disso, aqui estão algumas coisas que você precisa entender antes de ingressar em uma equipe de marketing de rede.

Apoio, suporte
É extremamente vital que o apoio deles seja rápido. Caso contrário, você pode simplesmente perder o processo de aprendizado e não progredir. O suporte não é importante apenas dentro do seu upline; também é extremamente importante dentro da sua linha descendente. Se a sua linha descendente não fornecer um bom suporte, isso poderá ser um impedimento para atrair novas pessoas para a equipe. Somente quando sua equipe como um todo puder fornecer suporte capaz, outras pessoas não terão escrúpulos em ingressar nela.

Sendo extrovertido
Na medida do possível, evite grupos unidos. Essas pessoas têm uma impressão acentuada sobre si mesmas, mas pode ser muito regressivo estar com elas. A razão para isso é que tais grupos ficam enclausurados e não progridem. Eles permanecem presos dentro de suas redes, o que é novamente todo o conceito de marketing de rede. Se você gosta de marketing de rede, é vital que você alcance outras pessoas.


Sumário
O dinheiro real está na compreensão dos planos de compensação.
Noções básicas sobre planos de remuneração

Uma das coisas mais importantes para você fazer antes de prosseguir com um empreendimento de marketing de rede específico é descobrir que tipo de plano de remuneração eles têm. Na verdade, existem vários planos de compensação. Alguns desses planos são bastante simples, mas também existem planos complicados, que podem exigir algum entendimento de sua parte.

É absolutamente vital que você entenda completamente seu plano de remuneração, porque é isso que a maioria das pessoas usará quando tiver que decidir se deseja ingressar na sua linha descendente ou não. Você terá que explicar seu plano de remuneração para muitas pessoas. Eles farão muitas perguntas. Se você não puder respondê-las, elas não ficarão tão confiantes em ingressar no seu empreendimento.

Ao mesmo tempo, você precisa entender o plano de remuneração. Caso contrário, talvez não perceba o que está perdendo. Você pode estar perdendo apenas pequenas quantias, mas elas podem representar algo enorme quando você pensa no longo prazo.

Planos de compensação única e multinível
Estes são os dois primeiros que você precisa aprender.

Planos de remuneração única- A maioria das empresas do mundo trabalha com essa premissa. Você compra algo de um vendedor e paga o preço pelo vendedor. Agora, o vendedor pode ser um afiliado ou um vendedor. Portanto, o preço que você está pagando ao vendedor pelo produto é uma comissão. Neste modelo, há apenas um nível - o vendedor. Portanto, este é um plano de remuneração único. Este modelo não beneficia muito o vendedor; é o fabricante que mantém a maior parte do pagamento que você faz.

Planos de remuneração multinível- Aqui, você encontra vários níveis de profissionais de marketing, cada um tentando vender um produto. Aqui, a empresa que fabrica o item acabará recebendo o preço do item, mas haverá muita redução no que o consumidor realmente paga. A razão para isso é que haverá muitas comissões pagas às pessoas na rede que venderam o item. Toda empresa tem suas próprias regras em relação a quantos membros da linha ascendente devem receber suas comissões em uma venda específica.

Agora, esses são os pontos que você precisa ter em mente ao analisar os planos de remuneração da sua oportunidade de marketing de rede.

1. Compre ao redor. Algumas oportunidades pagam mais que as outras. Não aproveite a primeira oportunidade que aparecer no seu caminho.

2. Os planos multiníveis são melhores do que os planos de remuneração única, porque as comissões podem ter um efeito melhor da bola de neve dos patrocinadores.

3. Existem dois tipos de cenários aqui: alguns planos pagam mais comissão às pessoas imediatamente em sua linha descendente e os membros na linha descendente recebem menos comissão. O segundo cenário é quando alguns planos pagam mais às pessoas que constroem suas redes, nas quais toda a rede obtém lucro. Verifique se você vê qual cenário se aplica à sua oportunidade de marketing de rede.

Além disso, existem vários tipos de planos de marketing de rede dentro da estrutura multinível.

Planos Unilevel
Eles têm a comissão mais alta para o primeiro nível e a comissão continua a reduzir drasticamente para cada nível descendente subsequente. No entanto, o plano não tem restrições sobre quantas pessoas ganham comissões no primeiro nível. Esse plano pode ser melhor descrito por - largura ilimitada, profundidade limitada.

Planos de escada
Existe um sistema de classificação aqui, e o nível que obtém a melhor classificação obtém as melhores comissões. A classificação se aplica apenas aos membros do primeiro nível. Os outros membros também recebem suas comissões, mas são significativamente mais baixos.

Planos binários
Esses planos são bastante simples e descomplicados. Cada membro deve ter apenas dois outros membros.

Além disso, existe um plano de compensação de marketing de rede complicado, conhecido como dois australianos, que algumas empresas estão usando atualmente.


Sumário

Atrair as pessoas a se juntarem à sua equipe - como fazer isso?
Métodos de Prospecção

Os métodos de prospecção definitivamente sofreram uma mudança radical nos últimos tempos. A seguir, estão algumas das tendências que desmaiaram.

Cold Calling
Com o grande número de métodos altamente eficazes disponíveis atualmente, ninguém mais chama a atenção. Não há motivo para alguém chamar um total de estranho, quando é muito possível atrair pessoas como perspectivas. Ao mesmo tempo, os próprios profissionais de marketing entendem que não gostam de receber ligações sobre métodos de vendas e as pessoas desenvolveram uma espécie de total apatia por qualquer coisa que esteja sendo vendida pelo telefone, mesmo que a empresa tenha uma reputação bastante diferente.

Convites
O mesmo se aplica aos convites para workshops e seminários. Eles não funcionam. As pessoas não têm tempo para visitar algum lugar apenas para verificar o que está acontecendo lá. Mesmo após uma boa participação, a taxa de conversão é péssima.

Então, o que as pessoas estão usando hoje em dia? Atualmente, as pessoas estão buscando duas coisas principais. Estes são anúncios classificados e Google AdWords.

Publicidade classificada
A publicidade direta, ou melhor, a resposta direta, é a melhor forma de publicidade que existe. Nessa técnica de publicidade, uma resposta direta é solicitada em uma impressão do anúncio. Pode ser um email ou um SMS. Quando as pessoas respondem a esses modos, elas abrem uma rota de comunicação com o anunciante.

A rota geral adotada aqui é: -

Impressão de anúncio response Resposta direta capture Captura de leads  Construção do relacionamento  Propondo a oferta certa  Acompanhamento ou fechamento da venda.
Mas, novamente, a taxa de conversão é baixa, porque talvez você precise enviar esses anúncios para muitas pessoas para obter algumas respostas.

Google AdWords
Esse é um dos métodos de prospecção mais populares hoje em dia usados ​​por especialistas em marketing de rede. Seu efeito é considerável porque você pode alcançar diretamente sua clientela direcionada dessa maneira.


Sumário
Sua rede olha para você com esperança. Você é o líder deles.
O que é preciso para ser um líder

Você precisa aprimorar sua personalidade para ser um líder, se quiser sobreviver no mundo do marketing de rede. Se você não é o primeiro na corrida, as pessoas não vão se lembrar de você, porque ninguém fala sobre os também rans.

Essa é a razão pela qual você precisa abordar suas estratégias de marketing de rede com um pouco de cautela. Se você não se apresenta como um líder, corre o risco de ser apenas um mero vendedor de mercadorias.

Uma das melhores maneiras de aparecer como líder é atacar exatamente onde está a necessidade. As pessoas que vendem geralmente falam sobre seus produtos, recursos, etc. Mas essa é definitivamente a abordagem errada. Em vez de falar sobre o produto, você deve falar sobre como o produto pode atender aos requisitos do usuário.

Esta é uma ótima citação a este respeito: -

Ninguém que comprou uma furadeira realmente queria uma furadeira. Eles queriam um buraco. Portanto, se você deseja vender brocas, deve anunciar informações sobre como fazer furos; não informações sobre exercícios.
- Perry Marshall

Seja conhecedor e atenda ao instinto mais básico do cliente quando se trata de sua exigência. Essa é a maneira de fazê-los entender que você sabe o que é preciso.

Aqui estão algumas dicas sobre como você pode conseguir isso: -

· Seja natural, não seja imponente.

· Seja legal e casual com todos, não seja muito agressivo. Se você é, parece desesperado e isso definitivamente não é a característica de um líder de sucesso.

· Ensine seu mercado a usar o produto e como ele pode satisfazer suas necessidades. Quando as pessoas vêem que um produto será útil para elas, elas o compram e o consideram o líder neste domínio.

· Seja inovador e dinâmico. Leve seus métodos online; é aí que está o marketing do século XXI.

· Continue aprendendo.

· Use ferramentas de prospecção intelectual. Se as pessoas perceberem que você as prospectou de uma maneira inovadora, elas serão mais respeitosas para você e seus negócios.

· Sempre se vista como um líder.


Sumário
Aqui estão alguns produtos que estão se tornando úteis no cenário atual.
Produtos interessantes da nova era

Desde que você ofereça produtos de informação baratos de qualquer maneira, é possível incluir alguns produtos que lhe renderão um pouco mais de dinheiro no back-end. Você não pode adquirir os direitos de revender tudo, mas muitas vezes pode se tornar um afiliado, o que significa que terá o direito de exibir links em sua página de front-end, como se os itens fizessem parte da sua loja. Seus visitantes serão levados para outro lugar para concluir a transação - e você fará uma comissão. Apenas verifique se ele se abre automaticamente em uma nova janela ou guia, em vez de tirar o visitante completamente da sua página ou você perde.

Três produtos merecem sua atenção. O comerciante de rede renegado, por exemplo, ajudará a treinar seus futuros parceiros de negócios a seguir o mercado-alvo, que é exatamente o que você tem feito o tempo todo. Definitivamente, essa é uma habilidade que você deseja que seu downline. Clique em "Afiliados" para garantir sua comissão sobre a venda.

Outro bom produto é Patrocínio Magnético. Esses vídeos podem ajudar seu downline a sobrecarregar o trabalho deles.

Ouça, você não quer perder seu tempo ou de qualquer outra pessoa, portanto as possibilidades inerentes ao fornecimento desses tipos de produtos afiliados são infinitas. Você pode literalmente ganhar dinheiro com um programa de pré-treinamento antes que alguém obstrua sua linha descendente. Você evitará membros mortos da linha descendente que não fazem nada a não ser sobrecarregar sua organização e ainda ganhará dinheiro se eles estiverem falando sério ou não. O que poderia ser melhor?

Você pode encontrar quantos desses produtos quiser, mas tente ler ou usá-los antes de recomendá-los. Afinal, você está basicamente colocando seu nome e reputação em risco aqui. Se os produtos não são bons, você não está fazendo nenhum favor a si próprio colocando-os. Obviamente, você não é um profissional de marketing afiliado e não quer enlouquecer. Você deseja que os parceiros de negócios, e não as pessoas que jogam pingue-pongue na Internet, possam ler sobre ser seu parceiro de negócios. Tente obter um meio feliz.


Conclusão

Sumário
Acabando. Um resumo de tudo no e-book.
Pensamentos de despedida

O marketing de rede não é menos desafiador no século 21 do que era antes, mas a melhor parte é que agora você tem ferramentas à sua disposição que podem ajudá-lo a fazer as coisas de uma maneira melhor. É muito importante que você use essas novas ferramentas e evolua; caso contrário, você ficará preso na rotina e não irá a lugar algum.

É altamente importante que você use os métodos corretos de prospecção. Se você não for capaz de fazer isso, poderá fracassar. Lembre-se de que as pessoas por aí estão usando novas técnicas altamente sofisticadas, enquanto conversamos. Portanto, é importante que você fique um passo à frente deles.

Para finalizar, aqui estão algumas das coisas que você precisa ter em mente quando estiver em um negócio de marketing de rede voltado para o século XXI.

· Certifique-se de estar sempre a par de todas as mudanças que estão acontecendo ao seu redor. Você não quer ser pego com conhecimento inadequado, o que pode acabar com você e fazer com que seus concorrentes tenham sucesso.

· Tome as decisões corretas. Isso começa a partir do momento em que você escolhe sua empresa. Selecione a empresa certa - aquela com a qual você se sinta confortável e a companhia cujos planos de remuneração você entende completamente.

· Outra coisa que você precisa verificar é que você está com as pessoas certas. Seus uplines e downlines são fundamentais para o seu próprio sucesso. A linha ascendente guia você e a linha descendente o leva adiante. A seleção de uma empresa com boa reputação geralmente indica que as pessoas são boas, mas pode não ser um fator de confirmação.

· Aprenda sobre os vários planos de remuneração existentes. Ao contrário do que você pensa, esses planos de compensação são o que pode torná-lo rico ou mantê-lo longe de se tornar isso. Não opte por empresas de carregamento antecipado.

· Eduque-se nas novas técnicas de prospecção. Use todos os recursos da Internet. As perspectivas de hoje assim.

· Evolua-se em um líder. Inscreva-se em programas de desenvolvimento de personalidade, se necessário. Aprenda o que os clientes realmente exigem de você e dê a eles exatamente isso.

Conclusão

Essa foi a nova onda de marketing de rede, algo que é muito necessário se você deseja obter alguma aparência de sucesso hoje.

Use essas técnicas e veja seu empreendimento disparar.

Tudo de bom para você!!!















































































Capítulo 1:


Uma introdução



























































Capítulo 2:


Marketing de rede no século XXI



























































Capítulo 3:


A Revolução do Google



























































Capítulo 4:


Encontrando a oportunidade certa



























































Capítulo 5:


Encontrando a equipe certa



























































Capítulo 6:


Noções básicas sobre planos de remuneração



























































Capítulo 7:


Métodos de Prospecção



























































Capítulo 8:


O que é preciso para ser um líder



























































Capítulo 9:


Produtos interessantes da nova era



























































Capítulo 10:


Pensamentos de despedida
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